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+ Grundlegende Erkenntnisse aus bisherigen Studien



1. WER IST DIE GEN Z?

2. WO IST DIE GEN Z?

3. WAS ERWARTET DIE GEN Z VON MARKEN?

4. WIE SOLLEN MARKEN MIT DER GEN Z KOMMUNIZIEREN?
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Bisherige 
Erkenntnisse

Neue 
Erkenntnisse

STRUKTUR DER STUDIE



WAS HABEN WIR 
RAUSGEFUNDEN?



WER IST DIE 
GEN Z?


